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La analitica de datos no tiene
gue ver con las herramientas,
sino con la capacidad de
detectar patrones en los datos
v de transformar los datos
brutos en informacion vy |la
informacion en conocimiento.
Las herramientas son
vehiculos, no son destinos

#SeoBilbao




fuerm ENAE ENGE

Fundacién Universidad y Empresa Region de Murcia International Business School DIGITAL MEETING

e Digital Marketing Manager de la Fundacion Universidad Empresa de la Region de Murcia

e Co-Director y Profesor del Master de Marketing Digital de ENAE Business School

e Director Congreso EN@E Digital Meeting https://www.enae.es/enae-digital-meeting-2020

Se acerca una nueva edicion.
Loading... #ENAEDM21

Apunta: 25 de septiembre de 2021

Ya tenemos confirmados algunos de los cracks del marketing digital

gue nos acompafaran este afno: Loreto Gomez, Guillermo de Haro,
César Aparicio y Sico de Andrés.

DIGITEIE ml " S ¢Quieres ser el primero en enterarte de todo?
< jiHaz ya tu prereserva!!

#SeoBilbao



https://www.enae.es/master/master-marketing-digital
https://www.enae.es/enae-digital-meeting-2020

El dia a dia para un responsable de
marketing en la gestion de los datos genera
problemas vy puede terminar..........

“guemandonos”

- Herramientas que “no pueden” con el
volumen de datos.

- Datos que sirven para ver las tendencias
pero que tienen problemas de fiabilidad y
falta de exactitud.

- Recoger los datos de diferentes fuentes y
trabajar en su calidad (limpieza,
homegeneizacion, etc)

- Analizar la informacion, extraer
conclusiones.
o nedist -  Elaborar informes y compartirlos..  #seoBilbao



Tenemos muy JIELZER
herramientas a nuestro alcance
para ayudarnos con la gestion de

los datos:

- Google Analytics

- @Google Sheets

- Google Data Studio

- Google Cloud Computing services
- Etc...

#SeoBilbao



4 Google Analytics

La herramienta que usamos la mayoria para
analizar nuestros datos de marketing digital.

Es una herramienta fantastica pero................

#SeoBilbao
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Moving by Romain Laurent



s 06 Limites de Googe Analytics y diferencias entre
la versién estandar (gratuita) y la de pago (360) =

Recoleccion de datos / Google Analytics

procesamiento estandar Google Analytics 360

Mas de 1.000 millones de hits por mes
(100 millones de sesiones
aproximadamente)

20 por propiedad 200 por propiedad
No disponible Incluido

10 millones de hits por mes
(500.000 sesiones aproximadamente)

Volumen de datos

Actualizacion de datos 24+ horas Entre 1y 4 horas

Variables personalizadas 5 50
Max. filas de datos 50.000 filas en exportaciones .csv 3.000.000 filas en .csv



® ® @ | Limites en los segmentos de Google Analytics

https://support.google.com/analytics/answer/3123951?hl=es#limits

\ SEO BILBAO |
Sl

Total de segmentos

1000 por usuario para los segmentos que se pueden aplicar o modificar en cualquier vista
(Disponibilidad del segmento: Puedo leer y editar el segmento en cualquier vista).

100 por usuario y por vista para los segmentos que solo puede aplicar o modificar el usuario en esa
vista (Disponible del segmento: Puedo aplicar y editar el segmento en esta vista).

100 por vista para los segmentos en los que todos los usuarios pueden aplicar o modificar en esa vista
(Disponibilidad del segmento: Los colaboradores y yo podemos leer y editar el segmento en esta
vista).

Periodos

En los segmentos basados en usuarios, puede aplicar un periodo maximo de 93 dias a los informes. Si
el periodo que ha configurado supera este tiempo, cuando cree un segmento basado en usuarios
Analytics restablecera el periodo en 93 dias a partir de la fecha de inicio.

Los segmentos basados en |la opcion Fecha de la primera sesion estan limitados a un periodo maximo

de 31 dias.



https://support.google.com/analytics/answer/3123951?hl=es#limits

Muestreoooo

/7 EVENTO
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¢Tomas decisiones en base
a los datos de Google
Analytics?

Los datos de Google Analytics no
son exactos y uno de los principales
culpables es el muestreo

#SeoBilbao



® @ ® | Umbrales de muestreo en Google Analytics

La frecuencia del muestreo varia de consulta a consulta dependiendo del numero de
sesiones durante un periodo para una vista determinada.

Si esta utilizando Google Analytics estandar, el muestreo comenzara dentro de la
interfaz de Google Analytics en aproximadamente 500.000 sesiones dentro del rango de
fechas que esta consultando o 10.000.000 de hits al mes.

Este muestreo se produce a nivel de propiedad. Al muestrear |la propiedad, los filtros
de nivel de vista no afectan el tamano de la muestra.

A diferencia de Google Analytics estandar que muestrea a partir de medio millon de
sesiones, Google Analytics 360 aplica el muestreo a partir de 100 millones de
sesiones 0 1.000 millones de hits y el muestreo se realiza a nivel de Vista, lo que
permite al usuario crear filtros de nivel de Vista para reducir la "sobrecarga” total de las
sesiones que se muestrearan.

#SeoBilbao




® @ ® | (Cuando se aplica el muestreo en Google Analytics?

1.Los informes predeterminados en Google Analytics

Los informes predeterminados o estandar, no se muestrean en Google Analytics si no se
superan los umbrales.

Hay algunas excepciones en cuanto a la ausencia de muestreo de los informes
predeterminados:

= Una es que si usa la funcion de anulacion de UTM, puede haber muestreo en algunos
de los informes de Google Ads.

= Cuando se realizan algunas de las acciones que modifican un Informe predeterminado,
lo que podria desencadenar el muestreo:

« Hacer una comparacion de fechas
 Aplicar un segmento avanzado

« Agregar una dimension secundaria
« Crear o usar un informe personalizado H#SeoBilbao




® @ @ | Muestreo / Sampling en Google Analytics

= E| limite de consulta para los informes de Google Analytics

En uUltima instancia, para cualquier rango de fechas, las consultas en Google Analytics devolveran
un maximo de 1 millon de filas para un informe, agregando todas las filas en exceso como
"(otro)".

Google Analytics tiene limites de cardinalidad. Si excede estos limites, es decir, envia mas
valores unicos para una dimension que el limite, ese nuevo valor se consolida en una sola fila de
datos etiquetados (otro).

Si estas mirando un_solo dia, las filas adicionales se acumularan en la etiqueta (otro) si supera
los 50.000 valores (es decir, filas) con el producto gratuito, o 75.000 filas con GA 360.

Para acelerar los informes con rangos de fechas mas largos, Google Analytics también crea tablas
procesadas de varios dias que contienen 4 _dias de datos. Estos se crean a partir de las tablas
procesadas diariamente. Los limites se incrementan aqui a 100.000 filas para el producto
gratuito, y 150.000 filas para Google Analytics 360. Como antes, cualquier cosa por encima de

estos limites se acumulara en un valor de "(otro)".
#SeoBilbao




® ® ® | Muestreo / Sampling en Google Analytics @)
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2.Informes personalizados / ad hoc

Si crea un informe personalizado con una combinacion de dimensiones y métricas que no existe en un informe
predeterminado, estara generando una consulta especifica de datos de Analytics. Las consultas especificas
estan sujetas a muestreo si el nUmero de sesiones del periodo que esta utilizando excede el umbral de su tipo
de propiedad.

3.0tros informes

Informes de embudo multicanal y de atribucién

Como sucede con los informes predeterminados, el muestreo no se aplica a menos que modifique el
informe, por ejemplo, cambiando la ventana de conversiéon o las conversiones que se incluyen, o bien
anadiendo un segmento o una dimensidn secundaria. Si modifica el informe de alguna manera, se devolvera
una muestra maxima de 1 millon de conversiones.

Informes de visualizacién del flujo de trafico

Los informes de visualizacion del flujo de trafico ("Flujo de usuarios", "Flujo del comportamiento", "Flujo de
eventos" y "Flujo de objetivos") se generan a partir de un maximo de 100 mil sesiones durante un periodo
determinado.

Hay un limite de 200.000 rutas de conversion unicas en cualquier informe. Las rutas de
adicionales se acumularan en (otro). #SeoBilbao




Efectivamente, es una
locura saber hasta
qué punto nos afecta
el muestreo y
cardinalidad
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Moving by Romain Laurent
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Para controlar estos
problemas, a veces,
surgen superhéroes
que nos echan un
cable de manera
altruista

#SeoBilbao
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fantdstica para, entre otras muchas cosas, estudiar y calcular el muestreo y la G2

o060 Desde IKAUE publicaron este Dashboard de Google Datastudio. Una herramienta

~
e

cardinalidad de una cuenta de Google Analytics.

ACCOUNT HIT LITMITS AMALYSIS i More info about hit Iimitsé
Property Hit Quote B Hits recived By Month  —— 10M Hits/Month GA Free Limit
3% 10M
5M
% 421 .lclﬂD 3461933 334.|1 03 26813'9? 298151 8 386]91 1]
g 0
Dec 2019 Jan 2020 Feb 2020 Mar 2020 Apr 2020 May 2020
CARDINALITY ANALYSIS i - More info about cardinality in GA:
3 Months - Page Cardinality Sampling 1 Month - Page Cardinality Sampling Last Week - Page Cardinality Sampling Yesterday - Page Cardinality Sampling
@ Real @ Real @ Real @ Real
Dimension Dimension Dimension Dimension
Value Value Value Value
Mum of distinct pages (URLs) Mum of distinct pages (URLs) Mum of distinct pages (URLs) Num of distinct pages (URLs)

835 657 475 285 #SeoBilbao



http://ikaue.com/
https://datastudio.google.com/u/0/reporting/1AZ_0OhqQ4A0oM54GnWF_9bvtPF1A-fbI/page/iirKB?hl=en

DATA SAMPLING AMALYSIS

Aprox. Sampling Average (Calculated based on total sessions*)

2 Years Queries:

1 Year Queries:

6 Months Queries:

3 Manths Queries:

1 Month Queries:

1 Week Queries:

1 Day Queries:

% Max Data Sample

30%

% Max Data Sample

62%

% Max Data Sample

100%

% Max Data Sample

100%

% Max Data Sample

100%

% Max Data Sample

100%

% Max Data Sample

100%

% Complex Query Data Sample

12%

% Complex Query Data Sample

25%

% Complex Query Data Sample

54%

% Complex Query Data Sample

100%

% Complex Query Data Sample

100%

% Complex Query Data Sample

100%

% Complex Query Data Sample

100%

* These data are an approximation to what you will find when working with GA

Real Sampling {in dataStudio®)

2 Years Queries:

1 Year Queries:

& Months Queries:

3 Maonths Queries:

1 Month Queries:

1 Week Queries:

1 Day Queries:

Datos de muestreo de una cuenta de Google Analytics. &
=2

i - More Info About Data Sampling in GA:

= Find and click the "Show
Sampling” link at the bottom
of this dashboard to view this
values.

Void boxes are not sampled
queries.

* Datastudio sampling is usually less than in GA internal queries and API


https://datastudio.google.com/u/0/reporting/1AZ_0OhqQ4A0oM54GnWF_9bvtPF1A-fbI/page/iirKB?hl=en
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¢Como podemos
traspasar los limites
de Google
Analitycs?

#SeoBilbao
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® ® @ | Herramientas para combatir el muestreo

1. Unsampler

Unsampler que permite realizar informes personalizados con datos no muestreados.
Basicamente lo que hace la herramienta es dividir los datos en marcos de tiempo mas pequenos
y luego los agrega nuevamente en un rango, evitando el muestreo por completo. Una vez
generado el informe se puede exportar sin muestreo en un archivo CSV o en TDE (Tableau

Data Extract).

2. Integracion API de Google Analytics

Otra forma de evitar problemas asociados con el muestreo es @ ‘o w s

Gooale Analvtice
ELLIEL DL Create new report

través del complemento de hoja de calculo de Google

Get add-ons

Analytics que se utiliza para consultar datos de la API de Analytics — wemeomwme ~ sesern
en Hojas de calculo de Google.

Para evitar el muestreo, se pueden extraer los datos de GA en rangos de tiempo separados y
luego usar formulas para volver a unir todo (proceso muy similar al que utiliza Unsampler).

#SeoBilbao



http://www.unsampler.io/
https://developers.google.com/analytics/solutions/google-analytics-spreadsheet-add-on

® ® @ | Herramientas para combatir el muestreo s,

3. Procesos de automatizacion de informes

S

Hoy por hoy, las empresas estan dedicando muchos esfuerzos a crear y gestionar Datawarehouses o

“almacenes de datos”.

Con la automatizacion de estos almacenes de datos, esencialmente puede limitar el tiempo que le
toma a los analistas extraer, transferir y cargar datos para reportarlos y analizarlos.

4. Google Analytics 360 Google

En muchas de las empresas actualmente la fiabilidad de
los datos es fundamental para la toma de decisiones.
Por ello Google Analytics 360 es una buena solucion
cuando el volumen de facturacion online amortiza el
coste de su implementacion y mantenimiento. El mayor
beneficio de este producto es que aumenta el umbral de
muestreo de 500.000 sesiones a 100 millones, lo que le
permite obtener una imagen real de sus datos.

cuanto cuesta google analytics 360 X !, Q
0, Todos [ Noticias [ Imagenes { Shopping [ Videos i Mas Preferencias  Herramientas
Cerca de 262,000,000 resultados (0.48 segundos)

Mientras que Google Analytics Free es como su nombre
indica, gratuito, Google Analytics 360 tiene un coste
aproximado de 100.000€ fijos anuales, que normalmente
se dividen y se facturan mensualmente. La pregunta
natural ahora es, ¢ vale la pena pagar estos 100.000&
anuales para la version GA3607? 15jun 2017

https:ifww.doctormetrics.com » google-analytics-standar.

#SeoBilbao




® ® ® | Herramientas para combatir el muestreo
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5. Windsor.ai

Facil, rapido y econdmico. Ademas del conector de Google "
Analytics con el que se pueden obtener los datos sin 3 (&) «

testhen criteol.

muestreo, la herramienta ofrece multitud de conectores y = " "
plantillas para Power BI, Google Data Studio, Google Sheets,
Excel y Tableu.

Connecting all marketing data

~ oA vy ~ ~ D A P A P R | 1 ] ~1 1~ m § - o Flon
See the value and ROAS of every marketing touchpoint User Toucpaints and Flows
=y, Mult et o Get all your marketing data and
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Get Started > | (R I - § o -
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® ® @ | Herramientas para combatir el muestreo

6. SCITYLANA

La solucion de Scitylana permite extraer los datos en bruto, sin muestrear y a nivel de hit de tus
vistas de Google Analytics. Ademas de obtener los datos sin muestreo y a nivel de hit, Scitylana
captura, modela y transforma los datos en Power BI dejandolos preparados para ser analizados,
ofreciendo con su soluciéon una plantilla de Power BI lista para ser usada con todos los datos
basicos de Google Analytics.

Con Microsoft Power BI se pueden instalar conectores gratuitos para Facebook Ads, Facebook
Pages e Instagram pages. La herramienta ofrece ademas la posibilidad de acceder a el historico de
datos a nivel de hit y sin muestreo.

SCITYLANA funciona con todo tipo de herramientas (BigQuery, Azure, Amazon S3, Data Studio,
Tableau, Qlik, etc.), la empresa recomienda usar el software de Microsoft Power BI facilitando una
plantilla que automatiza la descarga de datos, modelandolos y dejandolos listos para su analisis.

Export ALL your data

Collect your data anywhere and tear down the Google Analytics data silo.

Client ID

Get Client ID retrospectively with SCITYLANA's unique back-filling algorithm.

Clickstream

Gain insight to the exact human behaviour order with clickstream data.

Unsampled hit-level data

Escape the issues with aggregated data and start using hit-level data.

More Custom Dimensions #S Blb
Get 100+ Custom Dimensions with SCITYLANA. ‘ncreased VO‘Ume eo I ao

Overcome the limitation of 1 million hits per day.




Pensandolo bien, fuera del ecosistema

b\ Google también tenemos
ye herramientas estupendas.

Tienes a tu alcance
el....

Power Bl

#SeoBilbao



®® e | iPor qué POWER BI? @)
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Power BI es un software de analisis de datos que ha revolucionado el mercado debido a que es de
uso gratuito y Power BI Pro esta disponible a un bajo precio por usuario. Ademas del precio Power BI
proporciona las siguientes ventajas:

Comparacion del tipo de licencia por usuario

1. Semanal y mensualmente incorpora actualizaciones

Gratis Pro
que mejoran las caracteristicas y funcionalidades de Power Comeon s mes st 70 orcenes e e v v
BI y que se basan en las miles de ideas que envia
anualmente una comunidad internacional compuesta por Publicacin en Web v v
mas de medio millon de miembros. Exportacion a PowerPoint, Excel y CSU v v
2. Puede conectar datos de cientos de origenes locales y Distribucion empresarisl 1
basados en la nube, como Dynamics 365, Salesforce, Azure Aplicaciones v
SQL DB, Excel, SharePoint y Big Query entre otros. o e s v
3. La carga, transformacion, integracion, analisis vy , . v
colaboracion compartiendo los datos se facilita
enormemente con Power BI. Colsboracien
Uso compartido entre iguales \/
4. Se pueden crear informes con visualizaciones de datos |
interactivas mediante un lienzo simplemente arrastrando y "¢ v
colocando cientos de objetos visuales actuales de datos. Ansiisis en Excely en Power Bl Desktop v


https://powerbi.microsoft.com/es-es/

®® 6@ | iPorqué POWERBI? C D

Figure 1: Magic Quadrant for Analytics and Business Intelligence Platforms

5. Gartner, Inc. Lleva nombrado varios anos ‘
consecutivos a Microsoft lider del Cuadrante @ Vicusoft
Magico de las plataformas de analisis e
inteligencia empresarial.

@ Tebleau

El grupo Gartner es una empresa de consultoria e

investigacion del mercado de las nuevas Mmmﬁg'e(Lmke:'nom o

tecnologias dedicada exclusivamente a investigar . L

y analizar las tendencias del mercado. CEUSSSEG) S

. . ® Yo ®sis

Sobre esas conclusiones, elabora un ranking de @ Albaba Cloud ® cioun

los fabricantes con mejores soluciones vy Gt (s

productos. Los resultados son presentados bajo el . o

nombre de “cuadrante magico de Gartner”. : M

N COMPLETENESS OF VISION As of February 2021 © Gartner, Inc

Source: Gartner (February 2021)


https://info.microsoft.com/ww-landing-gartner-mq-bi-analytics-2019.html?LCID=EN-US
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® powerbi @ glikview @ fableau @ microsirategy @ pentaho bi
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Todo el mundo, Ultimos 5 afios
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Desglose comparativo por region

Region v ¥ <>
® powerbi @ glikview @ tableau @ microstrategy @ pentaho bi

Ordenar: Interés por powerbi

1 Colombia

2  Brasil




@ power bi ® qlikview o tableau @ microstrategy @ pentaho bi
Término de busqueda Término de bisqueda Término de blusqueda Término de busqueda Término de busqueda
Espaha Ultimos 5 afios * Todas las categorias Bisqueda web
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éPor qué POWER BI?

Gratuito
Tamano del
modelo: 1GB
PBI Desktop

Pago por
usuario
Tamano del
modelo: 1GB
PBI Desktop
Gateway
local.
Actudlizacién
8 veces al dia
Espacios de
trabajoy
compartir con

usuarios

PREMIUM
USUARIO

Todas las
caracteristicas
de la versién
PRO

Tamano del
modelo:
100GB
Capacidades
avanzadas:
Al,
paginacion en
informes,
XMLA, ....

Licenciamiento

Pago por
capacidad
Acceso a
espacios de
trabajo
Acceso a PBI
Services
Tamano del
modelo: 400GB
Capacidades
avanzadas: Al,

paginaciéon en

informes, XMLA..

EMBEDDED

Pago por
capacidad
Cobertura de
la visualizacién
Entornos de
muchos
usuarios de

consulta

REPORT
SERVER

Producto de

EVENTO |
{_ SEO BILBAO |

SQL Server 2017

con Software
Assurance
Entorno

onPremise

#SeoBilbao



Nueva licencia
Premium por usudario

Disponible desde el
2 de Abril de 2021

Incluye todas las
capacidades

de la licencia PRO junto a
funcionalidades IA, informes
paginados y otras muchas
caracteristicas que solo
estaban

disponibles en licencia
Premium

Power Bl Pro

Per user

€8,40

Premium
Per User Per Capacity

Model Size Limit 100GB Up to 400GB
Refresh rate 48/day 48/day
Paginated Reports v v

Al Capabilities (AutoML, Impact Analysis, Cognitive Services) v o
Advanced Dataflows Features (Direct Query, etc.) v v
Usage-based Aggregate Optimization il v
Application Lifecycle Management (Deployment Pipelines) v v
XMLA Endpoint Connectivity v v
Enhanced automatic page refresh v v’
Deployment Pipelines v v
Multi-Geo Support x v
Unlimited Distribution X v
Power Bl reports on-premises X v
Bring Your Own Key % o

Power Bl Premium

Per user

€16,90

Por capacidad

€4212,30



Power BI
Desktop

Obtener datos

% Qrigenes recientes

[ Abrir otros informes

4 m A saee el

Introeduccion a Power Bl Desktop

el | el |Eer

Creande informes Conceptos de vista de Cargando informes
consultas

er todos los videos

~ Mostrar esta pagina al inicio

FOROS

Visite el foro de Power Bl para realizar
preguntas o interactuar con otros
usuarios de la comunidad de Power BI.

BLOG DE POWER BI

Manteéngase al dia con las ultimas noticias,
recursos y actualizaciones
del equipo de Power Bl

TUTORIALES

Analizando datos de ventas
Analitica de Facebook
Importando datos de una pagina web
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PROGRAMA EJECUTIVO EN DATA

SCIENTIST . % J
26/10/2020 PROGRAMA EJECUTIVO EN Bl Y PROGRAMA EJECUTIVO EN BIG DATA
POWER Bl INTEGRAL BUSINESS ANALYTICS ARCHITECTURE AND GOVERNANCE
1510/2021
Ana Maria Bisbé York - linkedin.com/in/ambynet

Microsoft Partner Power Bl Microsoft Data Platform MVP ENAE

International Business School =

Ana Maria Bisbé York - linkedin.com/in/salvadorramos

Microsoft Data Platform MVP — SQL Server MVP

José Luis Garcia Molina - enae.es/profesor/garcia-molina-jose-luis

QlikView 11 Designer Certified y varias certificaciones Microsoft, entre ellas: MCSA MS Certified Solutions

Associate SQL Server 2008, MCITP MS Certified IT Professional — Socio Director de BITEC :
#SeoBilbao



https://www.linkedin.com/in/ambynet
https://www.linkedin.com/in/salvadorramos/
https://www.enae.es/profesor/garcia-molina-jose-luis

o660 Ejemplo de conexion a un origen de datos de un sitio web

Se puedq obtener los datos directamente desde un sitio web y crear visualizaciones que muestren Ios
datos.

Como ejemplo vamos a importar los datos de la poblacién de Espana por comunidades autonomas,
desde la web del diario expansion a un archivo de Power BI Desktop.

Para importar los datos: Get Data
1. En la pestana de la cinta de opciones Inicio de Power BI “;;“w )
Desktop, despliegue la flecha que esta junto a Obtener N P
datos y luego seleccione Web. N ODota Feed
2. En el cuadro de didlogo Desde la web, pegue la direccion Power Platorm o
AZUI"E" A Viicrosoft Exc nange
U RL . ] . Online Services %> Hadoop File (HDFS)
https://datosmacro.expansion.com/demografia/poblacion/esp other Yo sprk X
ana-comunidades-autonomas < Rcript
) <{» Python script
FFCJ M II"."I‘"\-'IIE D f— ODBC
£ OLEDB
* Baszic Advanced @ Facebook Ads

Facebook Pages

URL b v
. : R B fl'?ij Instagram

rro.expansicn.com/demagrafia/poblacion/espana-comunidades-autonomas)
[ Linkedin

. BI360 - Budgeting & Financial Reporting (Beta)

QK Cance

Certified Connectors Connect Cancel


https://datosmacro.expansion.com/
https://datosmacro.expansion.com/demografia/poblacion/espana-comunidades-autonomas

Ejemplo de conexion a un origen de datos de un sitio web 5
3. Power|BI Desktop detecta los tipos de datos, en este caso vemos como aparecen dos: “Document y

“Table 0”. Si seleccionamos esta ultima podremos ver una previsualizacion de los datos de la tabla

detectada.

Navigator

L
Display Options - [%
4 https://datosmacro.expansion.com/demaografi..
B Document
¥ B Table O

Add table using examples

o X

Table View  Web View

Table 0 [
CCAA Densidad Poblacion Pablacion2 Var.
Andalucia [+] 95 8425405 a2
Aragdn [+] 28 1320794 0.3
Asturias [+] 96 1022293 -0.1
Cantabria [+] 109 581684 0,1
Ceuta [+] 4242 84843 -0.1
Castilla y Leon [+] 26 2408083 -0.1
Castilla La Mancha [+] 26 2035505 a2
Canarias [+] 296 2207225 0.8
Catalufia [+] 236 7565099 0.6
Extremadura [+] 26 1065371 -0,1
Galidia [+] 91 2700330 0.0
Islas Baleares [+] 238 1187808 1,0
Murcia [+] 131 1487698 0.5
Madrid [+] 827 6640705 0.3
Melilla [+] 7060 84714 0.1
Mavarra [+] 63 64595866 a5
Pais Vasco [+] 301 2178048 a2
La Rigja [+] 52 313582 0.2
Comunidad Valenciana [+] 214 4974475 a5
fl m 3

Load Transform Data Cancel

#SeoBilbao




Ejemplo de conexion a un origen de datos de un sitio web

3. Haciendo clic en el botén “Load” cargaremos los datos en el modelo pudiendo entonces,
presentarlos a través de las visualizaciones mas adecuadas. Una vez que tenemos los campos
disponibles, seleccionamos una visualizacion “Filed Map” y arrastramos el campo CCAA de la tabla a
la seccion “Location” de la visualizacion. Hacemos lo mismo con el campo Poblacion en “Legend’

_ : i : _ : : ; P e - : : : T i %Y Filters @ > Visualizations >  Fields
AA @Andalugia .. @Aragon [+] @ Asturias [+ Cariarias [+] @ Cantabria [+] @ Castilla La ... astilla y L... @Catalufia [+] @ Ceuta [+ omunida... @ Bxdrema @ Galicia [+] @ Islas Bales 3 Rigja [+] @ Mad +] Aelifia [+] faf+l; P
Iters on this - i
= A~ Search
Al
(Al

- " =
La Corofa Owigdo Saftander s .
Vitoria

Tolosa % E e s Y
y _ f wia, - RasRlia oblacidn i i, v CCAA
E‘;ml:g::l: ha % ’Pw ;NBORRﬁ pIan iz (All} Ty & X Densidad
el 4 Add d

...fé,'lr}ﬂ.! P « X Paoblacion
r field
j ta fields — .
s oblacion2
r < e :D’_.’ @ fotee
393 = 53
- P i Mar Fgeat
h his pag
A 455
Q . ! H ata field
ESPANA :
i | Il pag -
Latitud
d data field
___________ Add data fields |
PORTUGAL Longitude
Add fields b
Tealins
Aalag Pobla ®

Rab . i |
Vequiner &
> Bing Casablanca



o o |Conectores en Power BI

Una de Iels grandes ventajas de trabajar con Power Bl en marketing digital radica en la posibilidad \
recoger, modelar y consolidar datos de diferentes fuentes de trafico.

Para ello podemos utilizar conectores existentes y origenes de datos genéricos (como ODBC, OData,
OLEDB, Web, CSV, XML y JSON).

Los desarrolladores pueden crear extensiones de datos, a las que se hace referencia como conectores
personalizados que pueden llegar a convertirse en conectores certificados.

Conectores personalizados

Los conectores personalizados pueden incluir una amplia gama de posibilidades, desde pequenas API
criticas para el negocio, hasta servicios de gran tamafio especificos del sector para los que Microsoft
aun no ha publicado un conector.

Para usar un conector personalizado, de colocarse en la carpeta [Documentos]\Power BI
Desktop\Conectores personalizados (si tienes instalada la version inglés: \Documents\Microsoft Power
BI Desktop\Custom Connectors), ademas es necesario ajustar la configuracion de seguridad.

Para usar conectores certificados no es necesario ajustar la configuracion de seguridad.

#SeoBilbao




® o o | Conectores en Power BI

Conectores personalizados de Scitylana

Scitylana facilita una serie de conectores gratuitos personalizados para obtener datos desde las fuentes
principales del marketing digital:

SCITYLANA Products Pricing Blog Partner Site About Us

= Facebook Page Insights: Datos desglosados por tipo de
accion y dia de una pagina de empresa de Facebook. i
= Facebook Ad Insights: Datos desglosados por anuncio y ° r‘ I@]

dia de campafas de publicidad digital en Facebook. Facebook Ad Facebook Page Instagram Insights

Insights Insights

= Instagram Insights: Datos de engagement,
impresiones, seguidores, etc. de una pagina de empresa en
Instagram.

Para usar los conectores de Scitylana podemos acceder a su
pagina web https://www.scitylana.com/connectors/ o bien, a
traves de su cuenta en Github
https://github.com/mbilling/pbiconnectors donde podremos
obtener todo tipo de recursos relacionados, asi como una
explicacion técnica detallada para configurar y usar cada uno de los
conectores teniendo en cuenta los requisitos de cada plataforma.

Download Template Download Template Download Template

Download Connector Download Connector Download Connector

#SeoBilbao
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 SEO BILBAO |

S
Ejemplo| de configuraciéon y uso del conector personalizado de Facbook Page a través®de
archivos .mez

1. Cerrar Power Bl desktop si esta en ejecucion. o i
2. Descargar el archivo FacebookPages.mez de Facebook Page Insights desde la pagina de Fa-:el:ulook.a,d\--_-.
Scitylana https://www.scitylana.com/connectors/ A

3. Guardar el archivo .mez en la carpeta Documents\Power Bl Desktop\Custom Connectors

4. Ademas del conector descargamos la plantilla Facebook Page.pbit de Power Bl y ejecutamos
el archivo.

5. Al ejecutar el archivo de la plantilla Facebook Page.pbit, se abrira Power Bl desktop y
aparecera un mensaje indicando la deteccion de conectores B x T
o . . Conectores no certificados
no certificados por Microsoft. Para poder activar los
conectores es necesario cambiar la configuracion de seguridad
de Power BI Desktop. Facbookpages

Instagram h

Los conectores que se indican a continuacion no se han certificado y
no podemos comprobar si es sequro usarlos:

Linkedln

Si se los ha proporcionado un proveedor, pidale que se ponga en
contacto con Microsoft en relacién con el programa de conectores
certificados. 5i de todas formas quiere usarlo, habilite una
configuracién inferior de extension de datos en la pestafia Seguridad
del cuadro de didlogo Opciones y, después, reinicie Power Bl

#SeoBilbao
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https://www.scitylana.com/connectors/

Ejemplo
archivos .mez

Conectores en Power BI

de configuracion y uso del conector personalizado de Facebook Page a trav

(: SEO BILBAO |

- o

é&de

6. Habilitar configuracion de seguridad para usar conectores no certificados. Desde el menu “Archivo”
situado en la parte superior izquierda de Power Bl Desktop, hacemos clic en “Opciones y configuracion” vy,
a continuacion en la columna de opciones hacemos clic en “Seguridad”.

< | Sin titulo - Power Bl Desktop

lﬂﬁ

':I Huevo Opciones ¥ configuracion

r[l Irnpro: »
L3
Public: b
pdfi
.\EI. Exportar a FDF
2 - Cpciones y configuracidn 3
@ - »
P introa
g
\_ Movedad
[ .
Iniciar sesion
s
iy
> Sali

&€ Dentro de
“Seguridad”, en la
seccion “Extensiones
de datos” seleccionar
la “(Opcidn no
recomendada)
Permitir que se
cargue cualquier
extension sin ninguna
validacion ni
advertencia”. Una vez
hecho esto hacemos
clic en “Aceptar” vy
cerraremos Power BI.

4 =

Opciones

GLOBAL

Carga de datos

Editor de Power Query
DirectQuery

Scriptde R

Creacién de scripts de Python
Seguridad

Privacidad

Configuracién regional
Actualizaciones

Datos de uso

Diagnédstico

Caracteristicas de versién prelimi...

Autorrecuperacion

Configuracién de informes

ARCHIVO ACTUAL

Carga de datos
Configuracién regional
Privacidad
Autorrecuperacion
DirectQuery
Reduccién de consulta

Configuracion de informes

Consultas nativas de base de datos P

¥ Requerir la aprobacién del usuario de las nuevas

consultas de bases de datos nativas

Comprobacion de revocacion de
certificados

¥ Habilitar comprobacion de revocacion

de certificados (0
Nivel de advertencia de vista previa web @
Maoderada ~

Extensiones de datos
(Opcién recomendada) Permitir solo la carga de
extensiones certificadas por Microsoft y otras

extensiones de terceros que sean de confianza

#{(Opcién no recomendada) Permitir que se cargue - 5

icualguier extensién sin ninguna validacién ni

advertencia;

Més informacion acerca de las extensiones de datos

Objetos visuales personalizados

¥ Mostrar advertencia de seguridad al agregar un ohjeto \

Aceptar Cancelar !

visual personalizado al informe
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Ejemplo| de configuracion y uso del conector personalizado de Facebook Page a través de

|| SEO BILBAO |
N

archivos .mez

7.
8.

Ejecutar de nuevo el archivo de la plantilla Facebook Page.pbit

Al ejecutarse la plantilla se abrira Power Bl y lo primero que
nos aparecera sera la ventana para hacer login de la pagina de | consomscn ¢ Facebook Pages
Facebook a la que queremos conectarnos.

e (o | m—

Facebook Pages X

Connmect Cancel

Al hacer clic en “Sign in” aparecera la ventana para introducir los datos de Facebook y al aceptar veremos la
ventana de la cuenta con la confirmacion de que actualmente estas conectado.

B e | v e e

Facebook Pages X

Organizational account < Facebook Pages

You are currently signed in. 3
| Sign in as different user | —

Connect Cancel
0




Conectores en Power Bl 5
' _. . ) L, ) i B o /
Ejemplo| de configuracion y uso del conector personalizado de Facebook Page a traveside
archivog .mez i - v |

< Visualizaciones > Campos
U torizad e
Na vez autoriZzados EaCQbQOk Page |I’]Slght5 % T , Lo Bl © [ F8Page Fan lnsights

los  conectores y SWT oD om s

~ R FE Pagelmpression ..

deSPUéS de hacer Video drop out _@ ? [ FE Page Video Insig..

100% e s B FBPageView Insights

login en la pagina de 31mil  4mill. 19 mil

Yiew videao 492 mil Agregar campos de datos a..,
Facebook a la que rwefors  page impresio. page views ot
10+ secs 333 mil
Entre varios informes

queremos conectar la N Desactivar O—
plantilla de Power BI o

Desactivar CQ—

DeSktOp, el informe Page Engagernent Trand Agregue los campos de ab..

2.7%

e_impressions @page_impressions_paid @page_impressians_iral @page_views_tatal

se actualizara =
automaticamente
descargando datos de
los ultimos 90 dias,
presentandolos en las
visualizaciones  que
incluye la plantilla.

Organic vs Paid Video

@®pege_video_views_10s_organic .paga_vld eo_views_10s_paid

—

N

jul 2019 ago 2019 sep 20189 Q mil 30 mil 100 mil 130 mil 200 mil 230 mil 300 mil 350 mil

i P

Facebook Page Insights +
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® ® ® | Referencias y recursos @

‘::-»,,.._,,,v 1

« TAGA Technical Audit for GA (by IKAUE):
https://datastudio.google.com/u/0/reporting/1AZ 00hgQ4A00M54GnWF 9bvtPF1A-fbl/page/iirKB?hl=en
« Unsampler: http://www.unsampler.io/

- Complemento de hoja de calculo de Google Analytics:
https://developers.google.com/analytics/solutions/google-analytics-spreadsheet-add-on

« Windsor.ai Template Galery: https://www.windsor.ai/template-gallery/

- Scitylana Free Power BI Connectors: https://www.scitylana.com/connectors/

« Scitylana Power BI Desktop file demo data:
https://drive.google.com/uc?export=download&id=1X4SCntSjDpVyJXDJr9GajKgPvFYksRPp

- Documentacion de Power BI: https://docs.microsoft.com/es-es/power-bi/

- Master en Data Science For Business de ENAE: https://www.enae.es/master/master-en-data-science-business

- Biblioteca de videos de ENAE Business School: https://www.enae.es/biblioteca-de-videos

- Listado de cursos de ENAE Business School: https://www.enae.es/cursos-postgrado-y-profesionales

« Listado de Programas Ejecutivos de ENAE Business School: https://www.enae.es/programas-ejecutivos
« Congreso de Marketing Digital EN@E Digital Meeting: htips://www.enae.es/enae-digital-meeting-2020 E=3Y=Ye)211le Yo}



https://datastudio.google.com/u/0/reporting/1AZ_0OhqQ4A0oM54GnWF_9bvtPF1A-fbI/page/iirKB?hl=en
https://datastudio.google.com/u/0/reporting/1AZ_0OhqQ4A0oM54GnWF_9bvtPF1A-fbI/page/iirKB?hl=en
http://www.unsampler.io/
http://www.unsampler.io/
https://developers.google.com/analytics/solutions/google-analytics-spreadsheet-add-on
https://developers.google.com/analytics/solutions/google-analytics-spreadsheet-add-on
https://www.windsor.ai/template-gallery/
https://www.windsor.ai/template-gallery/
https://www.scitylana.com/connectors/
https://www.scitylana.com/connectors/
https://drive.google.com/uc?export=download&id=1X4SCntSjDpVyJXDJr9GajKgPvFYksRPp
https://drive.google.com/uc?export=download&id=1X4SCntSjDpVyJXDJr9GajKgPvFYksRPp
https://docs.microsoft.com/es-es/power-bi/
https://docs.microsoft.com/es-es/power-bi/
https://www.enae.es/master/master-en-data-science-business
https://www.enae.es/master/master-en-data-science-business
https://www.enae.es/biblioteca-de-videos
https://www.enae.es/biblioteca-de-videos
https://www.enae.es/cursos-postgrado-y-profesionales
https://www.enae.es/cursos-postgrado-y-profesionales
https://www.enae.es/programas-ejecutivos
https://www.enae.es/programas-ejecutivos
https://www.enae.es/enae-digital-meeting-2020
https://www.enae.es/enae-digital-meeting-2020
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